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摘要：20世纪 90年代延续并改造了 80年代的文化逻辑，其文化语境是“以经济建设为中心”的国家意识形态辐 

射至文学生产领域，实用主义、功利意识取代精神启蒙和理想主义，市场法则取代晕轮效应，文学市场由卖方市 

场变为买方市场。文学生产主体包括以“单位”为代表的组织化生产和以“自由撰稿人”为代表的个体化生产， 

在博弈中相互交流、渗透、交叉，表征着写作者的分化与知识分子的选择，彰显出该年代文学生产机制的丰富性、 

复杂性和延展性。 
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一、20 世纪 90 年代文学生产的嬗变 

进入 20世纪 90年代（以下简称“90年代” ） ，中 

国从政治、经济、文化等领域开始了全新的历史，文 

学生产的开端和演进成为社会发展和时代变迁的重要 

症候。虽然我们现在倾向于以改革开放、社会转型等 

宏大叙事来表述当代中国的发展变化， 但对文学而言， 

这种表述无疑过于笼统。就社会转型而言，90年代是 

一个相对独立的阶段——“90 年代以来特别是 90 年 

代中期以来的中国社会，在很大程度上已经是一个新 

的社会” [1](18) 。就现代性而言，90年代是一个具有革 

命性转换的历史节点；就文学史而言，新时期文学经 

过十余年的发展、变异，已不复当初；就文学生产机 

制而言，旧的文学生产概念已经失效，新的文学生产 

机制开始萌芽……90  年代文学生产进入了全新试验 

场，生产主体、生产方式、消费状况和传播制度都发 

生了质的变化，形成了异质同构的对话和博弈关系。 

90年代作为中国当代文学的变革期，从“精英的 

新时期文学”向“多元的新世纪文学”的转变，固然 

存在着多种路径和线索，但变革动力主要来自两个方 

面。一是市场经济合法化后，市场法则和逻辑要主 

导文学生产，以谋求利益的最大化；另一方面是社会 

多层次需要和新兴文学消费者的崛起，滋生颠覆和舍 

弃精英文学、纯文学的取向。 

具体到 90 年代的特定事件，最为典型的是 1993 
年―1995年间由人文学者发起的“人文精神”论争， 

呈现出不同的价值立场和文化姿态，成为各方势力利 

益诉求的文化角力场。 这一讨论是对 80年代的改革成 

果的检讨，更是对现代化进程的反思，如何判断现实 

的变化和发展，成为问题的焦点。面对经济领域的明 

显变化以及随之而来的社会财富重新分配、 新富阶层、 

新的失业者的产生，面对教育、出版等文化领域的巨 

变， “这一切都使当时的知识分子非常迷茫， 不知道该 

怎样理解和解释这个变动的现实” [2](11) 。多数是负面、 

消极的判断， 但开出的药方是模糊不清的 “人文精神” 。 

“人文精神”论争从思想文化层面折射出文学方式的 

转变必然是一个充满争议和曲折的过程，知识分子出 

于对 80年代的激情与理想的怀念， 对文学生产的市场 

化进行排斥和否定，但他们对文学生产的影响已经没 

有 80年代的力度。80年代的主流意识形态——普遍、 

永恒、 权威的本质主义等观念和思维——在 90年代成 

为传统中心话语，但传统与现代、计划与市场等二 

元对立观念已经很难对中国现实作 
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出有效解释。 “人文精神”论争对文学生产的意义在 

于，知识分子重新关注文学现实，发现自身与现实的 

脱节，打破 80年代知识界众口一词的局面， 从多层面 

对文学生产展开阐释，差异和分歧随之出现，表现出 

趋于正常的状态。 
90 年代文学生产机制的建立，是指在中国 90 年 

代特定背景下，文学的运行机制、原理、方式等有关 

文学“游戏规则”的建立和发展，包括文学体制、文 

学政策、文学主体（团体、机构等）、文学评价（评奖 

和批评等）、文学创作、文学传播和文学消费等。文学 

体制是适应一定政治、经济、社会发展需求，由国家 

意识形态通过法律、法规、规范等方式形成的思想、 

制度和组织，90 年代文学生产体制是“一主多元” ， 

“一主”是主流意识形态、文学组织、领导者、管理 

者的期许下形成的文学样式； “多元” 是源于文学的内 

在冲动、 市场驱动和多元文学需求下形成的文学样态。 

文学政策是文学体制的具体表现， 是通过政策的制定、 

调整和实施来规范和监督文学的方式，90年代文学政 

策化实施的范围和影响已经越来越小，法制化管理的 

建设却没有及时跟进，如何鼓励、引导、加强符合国 

家、社会人文价值取向的文学发展，在目前仍需要制 

度上、法律上的积极跟进 [3](4) 。文学团体（机构）是文 

学组织化生产的国家保障。作家协会、文联、文化馆 

等，甚至大学、研究所下设的文学院、中文系和文学 

所及其下属的报刊、杂志、网站等，都是组织、调控 

文学生产的重要机构。90年代文学团体（机构）虽然 

没有之前那样活跃，但仍是文学生产的重要力量。文 

学评价是以评奖、批评等方式控制和争夺的文学话语 

权。90年代文学评价标准开始变异，文学评奖、文学 

批评等影响式微，市场化、商业化因素开始占据优势 

地位。文学创作是文学生产的基本方式，90年代文学 

创作中“体制外” 创作逐渐成为文学生产的主要方式， 

颠覆了文学生产格局。文学传播是文学生产的流通环 

节，90年代文学传播中的图书出版、文学期刊、网络 

等发生巨大变化，直接影响到文学生产的分化。文学 

消费是文学生产的最终环节，90  年代文学消费决定 

了文学生产的数量和质量，成为文学生产的主导力 

量。 
90年代文学生产机制的建立，是改革开放背景下 

对社会主义文学体制的延续和革新。文学体制(literary 
institution)并不意指某一时期文学实践的总体性， 而是 

指显现出以下特征的实践活动：文学体制在一个完整 

的社会系统中具有一些特殊的目标；它发展形成了一 

种审美符号，起到反对其他文学实践的边界功能；它 

宣称某种无限的有效性（这就是一种体制，它决定了 

在特定时期什么才被视为文学） [4](52−59) 。文学生产机 

制的变革，也只能是在特定体制下的改动和修正，调 

和文学、意识形态、市场等多方面要求。 

研究 90年代文学生产机制， 既是对文学发展的历 

时性考察，又是对文学与其关联性要素之间的共时性 

挖掘，还是整合与文学生产机制密切相关的文化肌理 

的过程，将突出文化语境、文学主体和媒介机制等重 

大课题，让  90 年代文学生产机制的建立浮出历史地 

表。 

二、文化语境：市场经济、大众文化 

与文学生产 

社会主义市场经济的迅猛发展，在制度、文化和 

精神层面为文学生产提供了基本前提。恩格斯在论述 

历史的变革和生产的关系时强调： “生产以及随生产而 

来的产品交换是一切社会制度的基础……一切社会变 

迁和政治变革的终极原因，不应当在人们的头脑中， 

在人们对永恒的真理和正义的日益增进的认识中去寻 

找，而应当在生产方式和交换方式的变更中去寻找； 

不应当在有关时代的哲学中去寻找，而应当在有关时 

代的经济学中去寻找。 ” [5](424–425) 同理，文学生产机制 

也应该从“有关时代的经济学”中去寻找，这是文学 

生产机制的根本原因和动力。1992年，邓小平的南巡 

讲话确立了社会主义市场经济制度，不但将改革开放 

推向深入，而且通过对经济体制、社会机制和金融体 

制等进行改革，促进了生产、贸易、市场竞争力。政 

府、知识分子、文学生产者、文化消费者都经历了角 

色转换的巨大变化，与经济的关系都变得密切而暧昧 

起来。

第一，以经济建设为中心的国家意识形态辐射到 

文学生产领域。实用主义、功利意识取代精神启蒙和 

理想主义，文学生产在社会构架和精神领域被“边缘 

化” ，在文化领域和市场生产中回归常态。从文学生 

产的角度看，所谓“文学的边缘化”只是曾经占据社 

会中心位置的少数生产者（精英分子）的一孔之见， 

他们的哀叹和批判更多源于被冷落、 抛弃之后的愤懑， 

源自他们生产的产品不再具有中心话语地位和影响 

力。从社会背景来看，90年代的中国已经不需要文学 

继续承担政治、思想、文化等额外的精神功能；从人 

类文明发展史来看，文学占据社会话语中心的时间有
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限，一般发生在社会发展的非正常时期；从文学自身 

性质而言，将文学推上社会权力中心、话语中心，表 

面上是对文学的尊重和推崇， 但实际上往往另有所图， 

让文学及其生产者享有干预社会的权力和荣耀的同 

时，也会驱使文学为其所用。文学只有从那种虚拟的 

权力荣光里退出，才会真正自我定位，依靠自身力量 

寻求发展 [6](28) 。对文化市场而言，文学生产要遵循市 

场需求和价值规律，提供符合市场需要的文学产 品。 

如果继续让披着启蒙、救亡、阶级斗争等外衣的文学 

充当市场的主角，而不顾及消费者的审美口味和消费 

习惯，必然违背市场经济的发展方向，与时代精神南 

辕北辙。可以倡导和扶持具有文学价值但无法在市场 

竞争中生存的部分文学类型，但决不可妄图包办所有 

文学生产，就如不能继续包办所有国有企业一样。文 

学的变化和发展理应成为常态，即使有曲折也是正常 

的反映和必然过程，文学生产的市场化、商业化变革 

也是文学发展的一部分。与其说市场对文学生产是一 

种伤害，毋宁说是一种考验和磨练；既然非市场化的 

文学如此之理想、顽强和永恒，那么市场化的文学只 

能等而下之， 又怎能伤害到非市场化的文学呢？其实， 

文学的市场化早已开始， 只不过在当代才被人为截断。 

有远见的文学生产者应该主动迎接市场的挑战，或者 

迎合，或者抗拒，只要用文学的方式，而不是其他的 

方式，就具有合理性和合法性。只有那些被豢养惯了 

的文学生产者，才害怕市场（或其他变革），希望国家 

（或其他外在力量）给自己提供旱涝保收的温室。 

第二，市场法则取代晕轮效应，商业利润成为文 

学生产的源动力，开始取得支配和控制地位。布迪厄 

在对福楼拜《情感教育》的分析中，构建了一个网络 

交错的社会空间图 [7](10) ，第一次对其中的社会空间和 

文化场域进行解读，认为小说有两个空间进行交叉， 

一个是“艺术与政治” ，一个是“政治与商业” ，它们 

都有自己的“确切位置”和“运行机制” 。相比 80年 

代，90年代的文化空间面临多种选择，既可反思启蒙 

主义、政治建构和现代想象，又可规划现代化、全球 

化，还可以拥抱消费文化，标示出 90年代文化场域与 

知识空间的运行机制的多样性。多种选择可以说是 90 
年代文学生产机制的自由维度，这种自由来自意识形 

态对文学生产的强制性的减弱，来自文学生产者自主 

性的加强，来自消费者市场主体地位的稳固。市场法 

则的施行，不仅将文学作品作为商业产品进行生产、 

传播和消费，更渗透和影响到相关规则的实施。例如， 

评价制度是意识形态、主旋律倡导和影响文学生产的 

重要手段，但同样看重商业价值和市场影响，各种奖 

项在社会和作家眼里不再具有精神维度上的神圣性和 

崇高感，而是看重附着其上的商业价值和经济利益， 

获奖成为推销文学作品的重要标签和市场保障。影视 

生产对文学生产的挤压和收编更是如此，曾经在  80 
年代充当文化英雄的作家到了  90 年代却要屈尊让位 

导演；而电影要想充当新的文化英雄，必须要有文学 

作为基础，80年代以来所有成功的电影，90%以上有 

“小说原著” 。小说为电影、电视提供了一个文学基础 
[8](118−121) 。在影视收编文学的初期，文学还能保持一定 

的尊严和选择，即为谁服务、怎样服务的选择，名作 

家的好作品比较紧俏，在选择中就有相当的话语权。 

第三， 文学市场逐渐由卖方市场转变为买方市场， 

消费者的多元需求对文学生产的影响日益增强。市场 

经济打破了相对稳定的社会结构，加剧了社会阶层的 

分化，文学消费的能力、习惯和品味出现很大差异， 

文化分层逐渐显露。1988年，文化部、国家工商管理 

总局联合下发《关于加强文化市场管理工作的通知》， 

首次提出“文化市场”的概念；1989 年 2 月 17 日， 

中共中央通过《关于进一步繁荣文艺的若干意见》， 指 

出文化市场正在我国形成 [9] ；90 年代文学生产机制的 

建立是社会主义文化市场不可分割的一部分，文化生 

产是文化市场的重要形式之一。文化市场的形成，大 

大激发了文化生产力，也促进了文学生产的发展和繁 

荣， 这在 80年代文学狂热已经远去的背景下显得尤其 

重要。但是，文化市场的繁荣是全方位的，发展又是 

不平衡的，中间也掺杂着伪文化的成分。科技的进步 

将更加现代、时尚和便捷的消费样式带入人们的日常 

生活， 影视等多媒体文化相比传统语言文字消费形式， 

更加感性、直观和方便，选择的种类更加多样，文学 

在竞争中逐渐失去了往日的影响力和号召力，新的市 

场格局正在形成。尤其是当金庸的武侠小说、梁凤仪 

的财经小说、港台的言情小说等引进大陆之后，对文 

学生产方式、评价指标、 消费方式等产生了重大影响。 

大众传媒在广告收入、发行量等利益驱动下对文学的 

宣传和炒作，对刺激和塑造读者的文学趣味有很大影 

响，对文学的时尚化、快餐化和庸俗化等倾向起到了 

推波助澜的作用。 
90年代文学生产机制的建立，还是大众文化发展 

的结果，呈现出向大众文化靠拢的审美取向。在印刷 

文化式微、影像文化兴盛的时代，电影、电视、MTV、 

因特网改变了人们的感觉经验、 生活方式和价值观念， 

替代文学的功能，填补了人们心灵和情感的需求，这 

是不可逆转的全球化的趋势和潮流 [10](1) 。首先，文学 

生产的娱乐性增强，强化文学的大众性，满足广大读
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者的消遣娱乐。主流文学和精英文学仍然占据重要地 

位，但它们承载的意识形态或理想主义，在 90年代的 

市场经济条件下只能是小众化存在。其次，文学生产 

走向消费性、即时性和短期化，永恒的艺术追求和文 

学理想退居幕后。 坚守高雅艺术理想的作家仍然存在， 

但那种“十年磨一剑”的生产方式已经很难适应快节 

奏、高效率和时效性的时代潮流。因为肤浅化、片段 

化、瞬间化的浅阅读大行其道，文学的消费化趋向成 

为催化“为钱写作”的强力酵母，畅销书路线为文学 

市场带来大量文学泡沫。追逐时尚的速成写作、阉割 

哲思与诗性的配方路线、丧失语言独立性的脚本式写 

作是浅写作的基本形式 [12] 。1993 年， “布老虎丛书” 

开出 150元/千字的天价稿酬，铁凝的《无雨之城》从 

交稿到印出仅耗时 30天。一旦进入工业化、操作性、 

程式化的生产流程，文学消费就变得廉价而平常，成 

为文学快餐。通过揣摩大众的心理、胃口和欲望，迅 

速而有效地满足人们急切而短促的心理欲求。 

大众传媒是  90 年代文学生产机制的催化剂，传 

媒与文学生产机制之间存在一种互动关系， 彼此渗透， 

相互支撑。上面提到的人文知识分子的否定、批判， 

并没有阻止 90年代文学生产机制的建立和发展， 其中 

重要的原因是大众传媒的传播、支持和倡导——“谁 

控制了新闻媒介，谁就控制了意识形态，进而就控制 

了社会” [11](116) ，媒介的取向同样可以决定文学的媒介 

化生存状态。大众传媒依靠视觉冲击，炒作热点，推 

出卖点，对内容不加推敲，只要吸引眼球就行，对意 

识形态、精英主义有天然的排斥，除非它们有炒作的 

价值——贾平凹的《废都》出版前，各大媒体纷纷刊 

登贾平凹将书写当代《金瓶梅》，出版社首印 37万册， 

后加印至 47万册，媒体和文学都获得巨大收益。 

面对 90 年代文化语境的剧变，文学生产主体 必 

须做出选择，是坚守传统，还是改换门庭；是特立独 

行，还是随波逐流；是抑郁悲愤，还是莺歌燕舞…… 
作家的选择决定文学生产的样式，批评家的标准是文 

学生产的风向标， 知识分子的变异是其中的永恒主题。 

三、生产主体：写作者的分化与 

知识分子的选择 

90年代文学生产机制的建立，首先是文学生产主 

体的确认，然后才是传播机制、消费机制的培育和形 

成。有人过分强调文学出版、文学消费对文学生产的 

决定性作用，其缺陷在于：即使文学出版和文学消费 

具有超强的反作用，也必须依靠人来完成，不能单靠 

机器和技术。 讨论文学生产主体就是要突出人的作用， 

尤其是知识分子、写作者的选择及其影响。 

包括文学机构在内的体制改革创造了多元化的文 

学生产主体，文学生产的“单位制”模式被打破。单 

位制度是新中国内向型国家战略得以实行的保证，单 

位对作家的影响巨大。 “一旦进入一个单位，则意味 

着获得了充足的、持久的保障机制。 ” [12](20) 文学单位 

也是如此，为作家提供工资、福利、分房等社会保障， 

同时负责文学生产的组织和管理。体制改革后，推行 

作家合同制，以市场规律为准绳，规定作家必须在一 

定时间内生产（发表）一定数量（字数、种类等）和 

质量（发刊级别、等级、获奖等）的文学作品，单位 

作为独立法人为作家提供相应的待遇，合同期满，双 

方根据实际情况进行双向选择，决定是否续约。1994 
年，广东省青年文学院面向全国招聘合同制作家，要 

求一定的文学成就和才能，每月可以有  1000 元的津 

贴，余华、韩东、陈染等成为首批合同制作家。作家 

合同制的推行，本意是引入竞争机制，生产出适销对 

路的产品，具有社会进步的意义；另一方面，合同制 

的本质是以价值交换的形式购买文学产品，以市场需 

求和产品销量为评价标准，也会压制作家的个性。各 

级作家协会等名义上是社会团体，实际上是有一定级 

别的行政单位，官僚思维仍然有很大影响， “‘意识形 

态’分歧的色彩也已淡泊，突出的倒是帮派利益” 
[15](199) ， 加入作协在从事文学的人们心目中不再那么具 

有吸引力 [16](57) 。作协机构的影响力逐渐下降，即使它 

最具吸引力的文学评奖也逐渐失去公信力，受到质疑 

和批判。改制后的出版社、期刊等为了在市场竞争中 

占据优势，一般都采取高稿酬策略，吸引名家优稿， 

以保证发行量和号召力。 

限于财力等条件，合同制作家名额有限，也不能 

保证都是优稿，相关单位只能另辟蹊径，吸收作家之 

外的名人、优稿就成了必然的选择，作家不再是专属 

名词，文学写作也不需要专业组织机构颁发“生产许 

可证”和确认作家身份，大家都是文学生产者，王朔 

所说的“码字的” 。由此，所谓的“体制外”写作迅速 

崛起，在文化生活领域影响较大的娱乐圈中的“娱乐 

英雄”也涉足文学，将他们的个人经历、爱好隐私、 

生活感悟等用并不高明的文字写出来，竟然得到比正 

牌文学家还要热烈的追捧。 

相对自由多元的文学生产机制让民间写作、边缘 

写作和跨界写作成为可能，文学生产的平民化、戏剧 

性和创造性大大增强，新的文学力量崛起，如自由撰 

稿人成为重要的生产动力。自由撰稿人，是指那些创 

作行为不受任何文化管理部门约束而直接面对市场的



文学艺术研究 卢衍鹏 ：文化语境的嬗变与生产主体的选择  55 

创作个体或群体 [13](309) 。大众文化是自由撰稿人赖以 

生存的土壤，正如现代中国包括鲁迅在内的诸多作 

家，都曾以卖文为生，所不同的是 90年代对自由撰稿 

人的需求量更大。 

文学生产机制的开放和热闹也让深居学院的知识 

分子加入进来，他们依靠身份优势和长期积累的文化 

资本赢得市场，在 90年代也占有一席之地。其中，余 

秋雨的转型非常成功，通过他可以看出专家与市场结 

合的生产机制。首先，专家、学者的文化资本是文学 

资本的基础。 余秋雨在出版畅销书以前， 已出版过 《戏 

剧理论史稿》《戏剧审美心理学》等学术著作，获得过 

诸多奖励，身兼著名教授、文化名流、文艺大赛评委 

等，拥有较高的文化资本。他涉足文学生产的起点高， 

能够调动之前被他吸引的受众群体，可以在短期内积 

聚大量的文学资本。其次，迎合大众需求，又有文化 

气息，符合 90 年代市场经济条件下的文化 氛围。余 

秋雨的散文写作是一次成功的文化实验，形成了自己 

的独特风格，更重要的是文化立场的选择——拥抱大 

众、文以载道和“去政治化”的政治 [14](181) 。拥抱大众 

是从各方面为大众的需求考虑，无论是遣词造句，还 

是话题选择，都是为大众奉献的文化大餐；文以载道 

不是说教，而是将略高于生活常识的生活哲理贯穿其 

中，让读者感觉到其中的“文化”含量和“历史”底 

蕴； “去政治化”的政治是用浅显的“苦”旅替代对现 

实的关照和批判，以知识分子的姿态抛弃知识分子的 

责任，这可以从各种政府授奖、宣传中得以证明。最 

后，知识分子与传媒的联姻是学院化文学生产的重要 

形式。90年代知识分子的分化可以从他们对传媒的态 

度上分辨出来，要么拒绝，要么联合。知识分子传统 

的精英意识让他们对传媒有天然的排斥，因为传媒控 

制了社会的精神空间，知识分子已经很难充当精神导 

师的角色，这让其很难接受。另一方面，知识分子要 

想获得精神影响和文化空间，还必须借助现代传媒， 

一部分知识分子接受了这一现实，转而选择认同与迎 

接这一变化。 

文学生产门槛的降低产生了巨大的边际效应，文 

学的数量、题材和类型等大大增加，民间写作通过网 

络等现代传媒获得大量读者，出现横跨历史、现实、 

游戏、魔幻等多层面的文学样式。如网络文学自 1996 
年起步，到 1998年《第一次的亲密接触》出版销量达 
100多万册，极大激发和鼓舞了文学爱好者、出版商、 

网站的文学热情，涌现出邢育森、宁财神、俞白眉、 

李寻欢、安妮宝贝等代表人物。网络的迅猛发展带来 

更大的文学自由空间，外来资本的强力注入、大众媒 

体的跟风炒作和网民的几何级数激增，都为文学的蔓 

延打下了基础。在几乎没有约束的空间内，催生出原 

创性文学因素，获得新的文学经验。但是， “凸凹文 

本”“试验文体”“模糊文体”等靠另类吸引注意 

的跨文体写作，并没有带来多少惊喜，单纯的形式翻 

新而缺乏内容创新的文学作品很难带来文学生产力的 

提高。

发展到一定阶段，组织化生产和个体化生产之间 

也会在博弈中相互交流、渗透、交叉，促生新的文学 

生产机制。个体化生产既有面向市场的生产，也有面 

向精神的生产，还有面向文学史的生产；组织化生产 

虽然有诸多组织规定，但时有脱离组织的冲动写作。 

史铁生、张炜等既不是一般的组织化生产，也不是一 

般的个体化生产， 彰显出 90年代文学生产机制的丰富 

性、复杂性和延展性。 
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